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Milano
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MMOBILE UNICO E DISTINTIVO @**@*

RASMETTERE | PLUS DELL’IMMOBILE E PROPORRE INNOVATIVI SERViZI AI\PROSPECT
occiando strategicamente il prodotto immobiliare, alla stregua di un prodotto mdustrlale
AUTOMOTIVE, FASHION)

..PROPORRE ANCHE
NELL’IMMOBILIARE
LOGICHE INDUSTRIALI LEGATE A

DINAMICHE DI LAVORO STRATEGICO
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APPROCCIARE L’'IMMOBILIARE CON UN NUOVO MODELLO: QUELLO INDUSTRIALE



E*MODULO Group

AUTOMOTIVE
CENTER




CHI SVILUPPA RICERCA..

MODALITA" EFFICACI PER

ABBREVIARE | TEMPI DI VENDITA




g APPROCCIO PRE-CRISI

Milano Contract District”

Milano Contract District®

ARCHITETTURA _ DESIGN _ BUILDING POSITIONING _

RICERCA DEI CUSTOMER INSIGHTS VS TARGET

LINK SFRUTTABILI VS IL BENESSERE PSICO FISICO DELLABITARE
STRATEGIE COMMERCIALI VALORIALI DEDICATE

VALORIZZAZIONE DEL CAPITOLATO E DELLE SOLUZIONI DI INTERIOR



j Nuovi servizi e strategie per una domanda immobiliare che cambia
D

Attivazione congiunta di strategie
e leve commerciali specifiche in
base allo status di avanzamento
di cantiere

Valorizzazione delle scelte di
capitolato e dei brands’ insight

CREARE UNA

CUSTOMER EXPERIENCE

ANCHE NELLIMMOBILIARE

...PER ABBREVIARE | TEMPI DI SCELTA
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Aggancio e definizione strategia
di comunicazione immobile
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Architettura esterna
Design e interior solutions
Benessere estetico e funzionale

IMMOBILE:

Posizione_
Caratteristiche costruttive
Target e price point

IMMOBILE:

Posizione_
Caratteristiche costruttive
Target e price point

Milano Contract District”®



D .
I mix di offerta
PRODOTTO +

Milano Contract District”

PRODOTTI + SHOROOM ESPERIENZIALE + STRATEGIA & MARKETING

Milano Contract District®
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+ SUPPORTO
STRATEGICO & MKTG

EXPERIENCE SHOWROOM

Piattaforma consumer di riferimento

PROGETTAZIONE & STRATEGIE
LOCATION DEDICATA AD ACCOGLIERE MARKETING COMMERCIALI
PROSPECT/ ACQUIRENTI SPECIFICHE IN BASE
ALLO STATO DI
PERCORSO ESPERIENZIALE DI CANTIERE/VENDITE

PERSONALIZZAZIONE DEL CAPITOLATO P ’




b | CUSTOMER EXPERICENCE //

By Appointment Only

Milano Contract District”



b ]
UN NETWORK ESCLUSIVO DI TOP DESIGN BRANDS
come partner ed endorsers

di un’operazione immobiliare residenziale.

ENDORSEMENT
VALORIALE

La qualita, la
sostenibilita ed il
design dei
prodotti dei
brand partner
aggiunge unicita
allo sviluppo
immobiliare.

Milano Contract District”

LEVE COMMERCIALI

SPECIFICHE

Strategie
congiunte di
rafforzamento
commerciale
per la vendita

delle residenze.

)

ENDORSEMENT
COMUNICAZIONE

L'architettura e
I’interior design e
gli inediti servizi

dedicati agli
acquirenti
diventano leve di
marketing.
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MCD COME NUOVO MODO
DI RIPENSARE AL
GENERAL CONTRACTING



b Milano Contract District® innova il processo grazie a:

sinergie e partnership con il developer
sulla strategia e branding del prodotto immobiliare

+

ridefinzione del Contract System
approccio Business 2 Business 2 Consumer

Milano Contract District”



5] Milano Contract District®
Business Model a supporto di chi sviluppa RE

1) Aggiunge valore percepito al'immobile

2) Offre un product &marketing mix innovativo

3) Incanala i prospect in un percorso valoriale di servizi

4) Accelera gli step di scelta di un immobile

5) Facilita Facquirente nel percorso di personalizzazione

6) Gestisce e coordina per conto dell'impresa le scelte di tutti i clienti

7) Garantisce all'impresa i tempi di implementazione delle scelte dei clienti
8) Incrementa le possibilita di vendere sin dalle prime fasi di lancio

9) Propone x ogni intervento una strategia di approccio distintiva e dedicata

Milano Contract District”



UN TEAM DI OLTRE 30 FIGURE
PROFESSIONALI DEDICATE

Business Analysts
Marketing Manager

Technical Manager

Communication Manager

Architetti

Interior Designer

Grafici

Web Designer

Fotografi

Video makers e registi

Amministrazione

Tecnici installatori interni

After sale accounts
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